GOMMERCES : CE QUATTENDENT LES FRANGAIS

UNE OFFRE COMMERCIALE INEGALEMENT REPARTIE SUR LE TERRITOIRE
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QUEST-GE QUUN TERRITOIRE “VIVANT” POUR LES FRANGAIS ?
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VIE CULTURELLE ET FESTIVE
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LES ATTENTES PRIORITAIRES DES FRANGAIS

1 FRANGAIS SUR 2 4 5 %

SUUHAITE DAVANTAGE DE COMMERCES DEMANDENT UNE AMELIORATION DE LA SECURITE
ET DE SERVICES DE PROXIMITE ET DE LA TRANQUILLITE PUBLIQUE
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« Bien plus que des lieux d achat, les commerces sont des espaces de vie et de
lien social auxquels les Francais sont attachés. lls constituent des leviers
essentiels du dynamisme et de [attractiviié des territoires. »

Alexandre Boucly, Head of Retail de Catella Property
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